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RELACJA z wizyty partnerskiej na obszar LGD Partnerstwo Ducha Gor

W dniach 8-10 wrzesnia 2019 roku odbyta sie pierwsza z dwdch planowanych wizyt studyjnych na
terenie partnera KSOW w ramach operacji ,,Marka Lokalna Szansg Rozwoju Obszaréw Wiejskich”. W
wyjezdzie uczestniczyto 40 osdb wytonionych w wyniku rekrutacji z grona lokalnych przedsiebiorcow,
cztonkow stowarzyszen, KGW, lokalnych lideréw, przedstawicieli zarzaddw, biur, cztonkéw rad LGD,
koordynatoréw gminnych, przedstawicieli sektora spotecznego i publicznego zainteresowanych marka
lokalng z obszaru dziatania Stowarzyszenia LGD Krasnystaw Plus, partneréw Stowarzyszenia LGD
,,Krajna Ztotowska” oraz Stowarzyszenia LGD ,,Miedzy Wistg a Kampinosem”.

W pierwszym dniu wizyty uczestnicy zapoznali sie z dziatalnoscig Galerii Produktu Lokalnego ,,Skarbiec
Ducha Gor” miejscem dystrybuciji i sprzedazy lokalnych produktéw objetych Karkonoska Markg Lokalng
,,Skarby Ducha Gor”. W Galerii miata miejsce krotka prelekcja i prezentacja przedstawiona przez
pracownika LGD ,,Partnerstwo Ducha Gor” dot. zasad dziatania, aspektdw formalno-prawnych sprzedazy
przez NGO oraz innych zagadnien zwigzanych z prowadzeniem dystrybucji produktéw lokalnych
posiadajgcych certyfikat ,,Skarby Ducha Goér”. Kolejnym etapem wizyty w tym dniu byly inspiracje
ukierunkowane na poznanie idei tworzenia marki lokalnej w oparciu o przekaz legend karpackich
opisujgcych postac¢ ,,Ducha Gor”. Po merytorycznym przekazie dot. tradycji karpackich uczestnicy
zwizytowali nowoczesne, interaktywne muzeum w Karpaczu ,, Tajemnice Karkonoskie”, ktére utworzyt
Jakub Paczynski - odkrywca Laski Ducha Gor. Jest to miejsce przywotujgce posta¢ Ducha Gor, historie,
legendy i podania karkonoskiej ziemi bedace fundamentem do tworzenia i sieciowania Marki Lokalnej
na danym obszarze. Dla uczestnikéw byta to wizyta wprowadzajgca w kolejne merytoryczne dziatania
w zakresie przysztej wspotpracy pomiedzy partnerami projektu.

II dzien wizyty rozpoczat blok prelekcji z czescig panelowo-dyskusyjng. Prezentacji dobrych praktyk oraz
planowanych projektéw w zakresie sieciowania Marki Lokalnej, promocji regionu i edukacji prowadzonej
przez LGD ,,Partnerstwo Ducha Gor” dokonata p. Prezes Dorota Goetz. Zostaty przedstawione i
omdwione m.in. takie przedsiewziecia certyfikowane markg lokalng jak gra edukacyjna , Tajemnice
Krainy Ducha Gor”, w zakresie edukacji regionalnej — réwniez produkty lokalne, Dzien Otwartych
Pracowni, Wedréwki po Krainie Ducha gor, Festiwal Ducha Gor oraz inne. Uczestnicy zapoznali sie z
zakresem wdrozenia marki lokalnej na obszarze wizytowanego partnera tj. 28 przyznanych certyfikatéw:
14 za produkty zywnosSciowe, 7 za produkty rzemieslnicze, 6 za ustugi, 1 za produkt turystyczny z
obecnie oczekujgcymi na ocene 5 zgtoszeniami: Muzeum Sentymentéw, Muzeum Ziemi Juna,
Przetwdrnia ekologiczna ,Mandala”, Stara Walizka, Wydawnictwo regionalne ADREM. Przedstawiono
rowniez zasady certyfikowania markg lokalng i metodologii wprowadzonego systemu certyfikacji,
interpretacje Marki Lokalnej jako systemu opartego na partycypacji przy udziale Spotecznej Rady
Producentéw, Kapituty Znaku, regulamin marki, wnioski aplikujgce, kryteria oraz zestawienie
uzytkownikédw w danym roku. Bardzo waznym aspektem spotkania byt panel dyskusyjny gdzie
uczestnicy wyjazdu mogli zweryfikowac swoje dziatania z doswiadczeniem LGD Partnerstwo Ducha Goér
w zakresie aktywizacji i wspierania producentéw lokalnych oraz angazowania producentéw z danych
regiondw w dziatania, wspdlne wyjazdy promocyjne, zaangazowanie w proces tworzenia i dalszego
rozwoju marek lokalnych. Przedstawiona analiza SWOT przy wdrazaniu marki lokalnej na obszarze LGD
Partnerstwo Ducha Gor stanowita dla uczestnikéw wyjazdu merytoryczne wskazéwki do platformowego
podejscia ku sieciowaniu marek lokalnych celem dalszego ich rozwoju.
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Nastepnie uczestnicy udali sie do Piernikarni ,,Stodka Chatka” w Trzcinsku gdzie uczestniczyli w
warsztacie piernikarskim certyfikowanym Karkonoskg Markg Lokalng Skarby Ducha Gor. Uczestnicy
warsztatu zapoznali sie z odtwarzang tradycjg wyrobu piernikéw, ktére byly wytwarzane na tych
ziemiach od 1494 roku oraz indywidualnie ozdobili przygotowane wyroby piernikarskie. Warsztaty
piernikowe w Ekomuzeum Piernikarstwa poprowadzili p. Dorota i Marcin Goetz.

Ostatniego dnia uczestnicy odwiedzili dwa gospodarstwa. Pierwsze to wizyta w Ekomuzeum
Serowarstwa - tomnickiej Hali Mlecznej - Gospodarstwo Ekologiczne ,,Kozia taka” prowadzone przez p.
Bozene i Daniela Sokotowskich. W gospodarstwie produkuje sie sery kozie i krowie zgodnie z
kilkudziesiecioletnimi recepturami. Wiasciciele gospodarstwa z pasjg opowiedzieli jak Sery tomnickie z
Koziej Laki wpisane na liste produktow Tradycyjnych zostaty certyfikowane rowniez Karkonoskg Markg
Lokalng. Druga wizytg byto spotkanie z wiascicielami Gospodarstwa Agroturystycznego ,,Lomniczanka”
Panstwem Janing i Wiktorem Zimmer. Gospodarze w swojej prezentacji przedstawili historie powstania
gospodarstwa, jego gtéwng produkcje - produktéw pochodzacych od zwierzat hodowanych w tradycyjny
sposob na wiasnych paszach /krowy, byczki, kury, ryby z wiasnych stawow hodowlanych/ oraz zakres
dziatalnosci sklepiku ,,Wiejskie Delicje” z ekologicznymi wyrobami i produktami z wtasnej hodowli/mieso
wotowe, jaj wiejskie, kury na rosét, ryby-karpie, miesa pieczone, pasztety, pierogi, knedle/ a takze z
wyrobami ekologicznymi, tradycyjnymi i regionalnymi innych producentow /wedliny, sery krowie, kozie,
jogurty, kefiry, Smietany, konfitury, soki, kasze, maki, oleje, nalewki, okowity, wina i piwa, suplementy
diety, ekologiczne kosmetyki i Srodki czystosci/. Sklep moze stuzy¢ jako przyktad praktycznego
wykorzystania marek lokalnych do dystrybucji i sieciowania produktéw lokalnych od producentéw z
ktorych wiekszo$¢ posiada certyfikaty ekologiczne, a takze znajduje sie na liscie producentow
tradycyjnych i regionalnych.

Przyktady sieciowania Karkonoskiej Marki Lokalnej na obszarze LGD ,,Partnerstwo Ducha Gor” grupa
uczestnikow odebrata jako wzorcowe wykorzystanie lokalnych zasobdéw do osiggniecia sukcesu w
biznesie i promocji obszaréow wiejskich. Koricowym dziataniem informacyjno-edukacyjnym w programie
wizyty byly ustalenia co do przysztej roli sieciowania marek lokalnych i stworzenia platformy wspétpracy
przez Lokalne Grupy Dziatania jako narzedzia procesu spotecznego stuzgcego aktywizacji i pobudzania
przedsiebiorczosci na swoich obszarach dziatania. W opinii uczestnikéw zdobyte doswiadczenia i wiedza
w trakcie trzydniowego wyjazdu studyjnego staly sie inspiracjg do nowych dziatan w zakresie
przedsiebiorczosci rozwoju obszardw wiejskich na terenie dziatania Partneréw KSOW biorgcych udziat w
realizacji operacji.

Wiecej informacji o projekcie — zobacz relacje fotograficzng i prezentacje.

Dorota Sawa
Prezes Zarzadu

Stowarzyszenia LGD ,,Krasnystaw Plus”

Odwiedz portal KSOW — http://ksow.pl
Zostan Partnerem Krajowej Sieci Obszarow Wiejskich
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